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Ormai & un coro contro le
maxipubblicitd sui ponteggi
dei monumenti per finanziar-
ne, cosi, i restauri. I primi a
protestare erano stati i Comi-
tati privati per la salvaguar-
dia di Venezia — che proprio
i restauri finanziano, senza
nulla ricevere — con una let-
tera del presidente Alvise Zor-
zi al sindaco Massimo Caccia-
ri e alla sovrintendente Rena-
ta Codello. Una lettera duris-
sima sulle pubbliciti-mon-
stre nell’area marciana par-
lando della «pit brutale com-
mercializzazione» per «l’area
pit famosa e nobile della
cittd» e di «scadimento del-
I'immagine» di essa. Poi, po-
chi giorni fa, era stato il presi-
dente delle Assicurazioni Ge-
nerali Antoine Bernheim a
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«Maxipubblici
Non possiamo fame a meno»

L assessore Rumiz
interviene dopo
le accuse della Curia

«Senza Legge speciale
abbiamo dovuto
inventarci di tutto

per San Simeon Piccolo  per trovare i soldi»

esternare contro le maxipub-
blicita: «Il Comune di Vene-
zia per finanziare le opere ha
in programma di esporre pan-
nelli pubblicitari di marche
di largo consumo — aveva di-
chiarato Bernheim — Ma la
piazza centrale di Venezia
non va trasformata in una
piattaforma pubblicitaria. E’
una piazza prestigiosa, deve
mantenere la sua autenticita.
Per questo sono ostile a que-
sto progetto». Ora a «spara-
re» contro le maxipubblicita
— e in particolare quelle sul-
la facciata di San Simeon Pic-
colo (nella foto grande) — é
stato il delegato patriarcale
monsignor Antonio Meneguo-
lo, che ha attaccato la Soprin-
tendenza, dichiarando che
«cercar soldi con la pubbli-
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cita & squallido», e «di un ve-
ro e proprio scandalo», non-
ché di «megapubblicita mo-
struosa e immorale». Ma la ri-
sposta di Comune e Soprin-
tendenza — 1'uno senza pia i
fondi della Legge Speciale,
I'altra senza quelli del Mini-
stero dei Beni Culturali — é
la stessa: senza quelle pubbli-
citd non siamo pit in grado di
finanziare i restauri in citta.
«Se potessi ne farei a meno —
ha dichiarato l'assessore ai
Lavori Pubblici Mara Rumiz
— ma purtroppo non posso.
In questi anni, senza pia i fon-
di della Legge Speciale, il Co-
mune non é stato con le mani
in mano, ma ha attivato tutti
i canali possibili per avere
nuovi finanziamenti. Dal pro-
ject financing per il recupero

a squallida?

della Scuola della Misericor-
dia e il cinema Rossini, a nuo-
vi bandi, come quello per il ri-

facimento del Ponte dell’ Acca-
demia, in cui si cercano finan-
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zlatore, progettista e impresa
in cambio di un ritorno d’im-
magine. Fino, appunto, alle
pubblicita esterne sui ponteg-
gi dei monumenti, che conti-
nueremo a cercare finché sa-
remo privi di fondi per gli in-
terventi».
Perla Chie-
sa di San Si-
meon Picco-
lo, in partico-
lare, era sta-
ta la stessa
Soprinten-
denza ai Be-
ni Ambienta-
li e Paesaggi-
stici di Vene-
zia — per at-
tuare il re-
stauro — a
stipulare
una conven-
zione con le
imprese Ro-
gra a Sa-
caim. La Sa-
caim — tra le
pitl note im-
prese vene-
ziane, impe-
gnate anche
nel campo
del restauro — collabora gia
con la Soprintendenza per in-
terventi importanti, come
quello in corso per l'allarga-
mento delle Gallerie dell’Ac-
cademia. Ma la Sacaim cura
solo il restauro, mentre finan-
ziarlo toccava all’azienda che
si occupa della vendita di spa-
zi pubblicitari. Il costo del re-
stauro — circa 635 mila euro
— doveva essere garantito
dall’affitto di spazi pubblicita-
ri sui ponteggi. Ma la polemi-
ca e i problemi erano dietro
I'angolo; anzi, davanti alla
facciata. A Venezia, senza pitl
fondi, non resta che vendere
la propria immagine.
(Enrico Tantucci)



